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CITA
COMPRENDER LOS MEDIOS DE COMUNCACION
EL DINERO

//“El dinero habla” porque es una metafora , una transferencia, un puente. Como la palabras y el
lenguaje, el dinero es un almacen de trabajo, conocimientos y experiencias alcanzados en
comun. No onstante, el dinero tambien es una tecnologia especializada como la escritura; y
como tal intensifica el aspecto visual del discurso y del orden; y, asi como el reloj separa
visualmente el tiempo del espacio,el dinero diferencia el trabajo de los demas funciones
sociales. Incluso hoy en dia el dinero es un lenguaje en el que se traduce el trabajo del granjero
en el trabajo del medico,medico, ingeniero o foantanero. Como extensa metafora social puente o
traductor, el dinero —como la escritura- acelera los intercambios y estrecha los lazos de
interdependencia en cualquier comunidad.//

En dinero como medio de comunicacién puede ser del tipo del MEDIO CALIENTE, pues
representa gran densidad de informacién, por su MENSAIJE claro, lineal sin embargo no es UN
SISTEMA CERRADO favorece a la interaccion, este medio se volvid popular y de uso comuny su
PORTABILIDAD facil (a diferencia de otros medios de intercambio comercial mas pesados
literalmente). Por lo que mas bien es un MEDIO FRIO.

Se comprende asi que con el dinero el medio es el mensaje, tratdndose de un medio de pago
SU mensaje es preciso.

En el ambito tecnoldgico el dinero no queda rezagado, pues actualmente es un medio, que
puede desmaterializarse y convertirse en informacion electrénica, para viajar a través de otros
medios convirtiéndose automaticamente en CONTENIDO.

Vemos a continuacidn la clasificacion de los medios de comunicacidon seguin su “temperatura”:

MEDIOS FRIOS MEDIOS CALIENTES
Television, teléfono, conversaciones, seminarios.  Prensa, radio, cine, conferencias, fotografia.

Fuerte densidad de informacion (méas

Escasa densidad informativa (menos informacién) . .
informacion)

La informacion se dispersa entre varios canales . .
Inducen a la pasividad (receptor pasivo)

sensoriales
Abierto Cerrados
Inducen a la interaccidn, participacion. No favorecen a la interaccion.

FUENTE: McLuhan Marshall, Comprender los medios de comunicacidn, pagina 151.



